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Distribution directe via TV connectées
HB® @ ; | {constructeurs)
CONTENUS
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La seule marque Electronique Grand Public présente et reconnue
sur toutes les familles de produits

> Smartphones

> Tablettes

> SmartTVs

> Lecteurs BluRay

> Home Cinémas

> Moniteurs connectés
(& veniren 2011)

> Sliding PC (& venir en 2011)

> All in One PC (3 veniren

2011)
Une audience large et multi-écrans pour nos partenaires éditeurs de contenus
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| Management
b équipementier

h
 Accés fournisseur
i contenu/ service

i
1 Acces fournisseur
1
1

h
 Accés fournisseur
contenu/ service b

contenu/ service

[l [l 1
] Applications et Fonction réseau E ] Gestiondu ]
1 métadonnées local N broadcast ]
e e e e e e e == a
i Fonctionnalités orientées utilisateurs ]

|
! . 1
i Gestiondes Sécurité et droits Qualite et gestion G?Stlo.n de la :
! A ) N diffusion de 1
! métadonnées d'accés des erreurs 1
! contenu 1

1

1
Fonctionnalités connectées pour I'utilisateur

Fonctionnalités « historiques »

EPG Acceés contenus Accés autres
TNT sources
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Ayants-droits

Editeurs

Constructeurs
Distributeurs Clients Finaux
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50% - o
Vidéo a la demande
130 M€
@“0% -
Partie TV du Triple
. Play
o
g 30%,77777777730%777777
2 Ventes de téléviseurs Recettes publicitaires
o
§ . 4 250Mme Abonnements TV T\;@;r&zt
.g 20% - payantes
I3 6 265M€
0% ‘ S
0% Ventes de consoles Vente de DVD/BluRay
1 840Me 1385M€
10% Terminaux Distribution Contenus
Chaine de valeur du marché
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Qui sont-ils ?
- Editeurs d'0S tel qu'Android
- Mouve aux services Internet sur TV
- Mouvelles plateformes de videos (netflix, vimeo...)
- Mouveaux constructeurs de teléviseurs comme Apple
- Mouve aux portails de services pour la distribution de
contenus et de services payants sur TV (Samsung, Yahoo... )
Nouveaux entrants
potentiels
Secteur du service TV, paysage
concurrentiel :
- Canal +/ Canal Sat / opérateurs Satellite
Fournisseurs - Operateurs Internet Clients
- Chaines TNT/FTA (modele publicitaires)
- Editeurs VoD
Qui sont-ils ? - Televiseurs (vente)
- Producteurs de contenu: majors U3, studios
frangais & indépendants
- Chaines payantes
- Agregateurs VoD (Canal Play, TF 1¥ision... ) Qui sont-ils?
—SCDnStructeur'ts[? equ;gsmen{? (RIS, - Développement d'autres terminaux pour
amsu'ng___) EL OE S0 e (EEEEss. . | regarder la TWidéo: smartphones, tahlettes. ..
- Les régies publicitaires - Piratage
;;&?&?ﬁg%ﬁ; Publicitaires (y compris Produits de - Developpement des abonnements illimites
- Capacite satellite (Astra... ) substitution gﬁﬁ?g“j}Lgeiigiiﬁzﬁ#ﬁgfgjga'e”t de
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POUR EN SAVOIR PLUS SUR DS3 APPUYEZ SUR ™ DENVENUE DANS L ENVIRONNEMENT INTERACTIF DE CITROEN /’;§\

creamve r:cuumoc:[//
LES OFFRES  ANS ;
ANS DE TECHNOLOGIE CITROEN @ DEMANDE D'ESSAI
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Films a I'affiche
isortie ks 12 mal 2009)

WF

WO numarique [ 10-20 J 10:30 § 16-23 § 10:30 | 19:38 | 10:30 | 10:3% | 10:30 |

L 4 m6replay.fr

g Y Voir ou revoir gratuitement et en intégralité
s émissions de MB.

l M?ﬂ Sur ardinatewr, IPTV, mobike et tabiefte.
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27.1%

W Cinéma

Aufres™

Adulte i Séries TV

* Sur les plates-formes généralistes.
** Dont humour, jeunesse, documentaire et musique.

Source : CNC d'aprés GfK — NPA Conseil

Films américains récenfs
Films francais récents
Séries américaines

Films américains anciens
Documentaires

Films francais anciens
Films d'autres nafionalités
Programmes pour enfants
Films pour adule
Caoncerts, spectacles
Séries frangaises ou aufres

Autres

I 57 5%
I, 27 3%
I 4 0%

1%

_— 1%

_— %

_— 5%

-

.G

- 3%

%

- %

Note - Ce graphique doit se lire ainsi - "En 2010, 52 8% des utilisateurs payants de VaD ont paye pour regarder un

film ameéricain récent en VaD"

Source : CNC — Harris Interactive
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Aolt2011 Samsung LG Sony

(Facebook, youtube, google

Portail LG (NetCast) avec Youtube,

Portail
Acces Touche « Internet » Touches « @ » et « NetCast » Touche « Internet Video » et
«HOME »
~50 apps en France mais prés de _
Mleretpss 550 dans le monde 58 25
Principalementdes services vidéo:
Dailymotion, M6replay, INA,
Eurosport, Youtube, 3D expérience,
. Portail Orange (actualités et Billabong, blip.tv, wired,
Fort partena_rlf’:lt avgc’TFl (VoD, informations sélectionnées par epicurious.com, concierge.com,
actualités, météo...) . .
. Orange) style.com, ustudio, golflink.com,
Services
proposés et principalement Internet

livestrong.com, Video Detective,
Tageschau, Deutsche Welle,

maps...) PicasaAccu Weatheret le lien vers podcasts et VoD (Qriocity)
e le portail Orange
Autres: Berliner Philharmoniker,
Moshcam, National Public Radio,
Picasa
D) * #
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Distribution TNT Satellite Canal+/ Services TV Consoles TV
Contenus/services (Astra...) | CanalSat FAI connectées connectées
TNT v v v v v v
u Chaines FTAlincluses x v v v x x
VE |Chaines/ bouquets ® - v v x x
payants
Canal+ CanalSat . . v v P *x
x x
x x v v
Ala Catch-Up (ou trés peu) (ou trés peu)
De- e
v v v
man |VeD * >< (selan marque)
de et
Inter | Apps / Internet x x x v v v
net
Jeux > b x ™ W o
L ]
v
Lecteur DVD/BIuRay x x x (selon FAI) x
AU-
TREs | MediaCenter (DLNA) x ] ] v v v
Enregistreur * ] ° v ° *
v disporible @ Xindisponible
(+ 1
&I n n (3 % # _J
&l n 11} n # # < #
)% * %# 31 % " (33
Ventes de téléviseurs Parc connectable / connecté
14 800
15 000
10000
9000 78%
$ 10 000 o
E
2 s
£ 5000 [
=

2006 2007 2008 2009

Années

2010 2011 2012

2013

Emm TV connectables

mEmmTY vendues non connectables
—A—Part de TV connectables

2009 2010 2011 2012 2013
Année

[ Parc connecté (estim. moyenne haute et basse)
B Parc TV connectables
—#—Taux réellement connecté (bas)

—=—Taux réellement connecté (haut)
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Opérateurs P:T
@ o & g5
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